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Vous ferez ce devoir après avoir étudié les différents supports de la séquence. 
Vous m’enverrez le compte rendu (questions 1) par mail pour le jeudi 19 mars 2020 

 
Fast fashion versus slow fashion 

2018 enero 
Cada español consume 34 prendas de ropa al año y desecha unos 12 kilos de ropa, según un informe 

de la Asociación Ibérica de Reciclaje Textil (Asirtex). Aunque nos parezca una barbaridad (y lo es), 

el estadounidense medio tira 31 kg.  

La Organización de las Naciones Unidas (ONU) pone al fast fashion en el punto de mira. Ha tildado 

de “emergencia medioambiental” al sector, dado sus impactos negativos en el entorno y la salud. Así 

que se deben promover hábitos de consumo sostenibles para atajar los numerosos problemas 

creados por el fast fashion. 

La llamada fast fashion, ropa asequible y muchas veces de poca calidad, que responde a tendencias 

de moda que cambian al acelerado ritmo que imponen celebrities e instagrammers, conlleva un 

impacto en el medio ambiente que nuestro planeta no puede permitirse.  La industria de la moda es 

la segunda que más agua utiliza en sus procesos del mundo, por detrás de la energética : se 

requieren más de 10.000 litros de agua para producir un kilo de algodón, lo suficiente para producir 

tan sólo unos vaqueros, y que equivale al agua que consumo un humano en diez años. Además, el 

sector es responsable del 10% de las emisiones de dióxido de carbono que se lanzan a la atmosfera, 

más que las que producen todos los vuelos internacionales y el envío marítimo de mercancías juntos. 

Si a este cóctel añadimos las denuncias que han recibido algunas marcas y proveedores por las 

malas condiciones laborales de sus trabajadores, parece que la moda pierde cualquier asomo de 

glamour.  

Al rescate del medio ambiente y las conciencias llega la llamada moda slow. Vestir moda slow 

significa apostar por prendas y marcas realizadas con materiales orgánicos, fabricados localmente, 

con procesos artesanos y no contaminantes, unas condiciones laborales dignas, así como una 

calidad y estética ajena a los vaivenes de las tendencias.  

Es la moda sostenible o ética que viene a sumarse a las nuevas opciones de consumo que muchos 

barajan con el objetivo de llevar una existencia un poco más eco-friendly. La tendencia, aseguran los 

expertos, llega de una demanda de los consumidores, cada vez más conscientes del caro precio que 

esconden esas camisetas de 5,95 euros.   

Valores como la sostenibilidad, el comercio justo y el consumo km 0 van cada vez más al alza y se 

van imponiendo en sectores más diversos: desde la alimentación a la moda. Se trata de principios 

que marcan nuevos estilos de vida y cambian los hábitos de compra impulsando un consumo 

consciente y responsable. 

En este nuevo universo de moda sostenible, comprar ropa ya no es solo una cuestión de estilo. Va 

mucho más allá. La moda sostenible no consiste en que una prenda te siente bien, también de que 

te haga sentir bien, porque sabemos lo que hay detrás de aquella prenda que nos acaba de 

enamorar.  

Y, precisamente porque conocemos la forma de trabajar de las marcas éticas, los consumidores de 

moda sostenible dejan de lado la compra por impulso para convertirse en consumidores más 

observadores y responsables. Aunque eso no significa que dejen de disfrutar el acto de comprar en 

sí. Al contrario: nada da mayor satisfacción que saber que ese jersey que estrenas y que te queda 

tan bien ha sido fabricado cerca, en condiciones justas y con materiales orgánicos y que no 

contaminan el planeta.  

Ante estos nuevos hábitos de consumo, cada día más en auge, las grandes marcas han empezado 

a lanzar sus líneas de moda sostenible a la vez que muchos diseñadores noveles posicionan sus 
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firmas en sintonía con estos valores positivos. Y eso es bueno. Bueno para el sector, para la 

innovación y para el planeta.  

 

I. Compréhension de l’écrit  
Rédigez un compte-rendu en français de l’article en 160 mots 

II. Expression personnelle 
¿Es el sector de la moda un sector ético? (250 palabras) No te olvides de 
dar ejemplos concretos para ilustrar tu argumentación 

III. Correo electrónico comercial 
Vous rédigerez en espagnol et en utilisant au maximum les formules de politesses 
(variées) un courriel en suivant  ces indications : 
Vous êtes Mercedes Neblilla, responsable commerciale chez ¡Ánimo, valiente!, entreprise 
de mode éthique Vous avez reçu un courrier de Isabel Coixet, directrice d’une école de 
commerce de Nice. 
Elle a entendu parler de votre entreprise et réalise un voyage pour 15 étudiants à 
Barcelone du 2 juin au 10 juin et souhaite profiter de l’occasion pour faire connaître votre 
entreprise aux étudiants. Elle vous demande de lui indiquer si cela est possible et quel 
jour vous conviendrait. 
Vous accusez réception du courrier et remercier Isabel Coixet de l’intérêt qu’elle porte à 
votre entreprise. Vous lui rappelez brièvement quel est l’esprit de votre entreprise, vous 
joignez à votre mail un document plus détaillé sur ¡Ánimo,valiente! et lui dites que vous 
seriez ravie de pouvoir accueillir ses étudiants afin de les sensibiliser à la slow fashion.  

Vous proposez le 5 juin à midi pour effectuer la visite. Vous la priez de bien vouloir vous 
indiquer au plus vite si la date lui convient car vous devez planifier plusieurs déplacements 
en juin. Vous précisez enfin que la fondatrice de ¡Ánimo, valiente! Ne pourra être présente 
lors de la visite car elle sera à un salon à Berlin mais que vous vous occuperez de les 
accueillir. 
Vous prenez congé. 
 

 


