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Que las modelos han cambiado el canon de belleza no es ninguna novedad. Las chicas han 

hecho que las curvas o lo que antes no era considerado bello se fuera aceptando. Las modelos 

veteranas, también, han hecho su camino y se han abierto paso de un tiempo a esta parte y, 

por ello, Desigual cuenta con modelos mayores para su nueva campaña. 

Se trata de Alicia Borrás, quien fuera Miss España 1965. La marca catalana ha contado con 

la experiencia de esta modelo y ha apostado por arrugas y canas para hacer la nueva 

campaña atractiva a todas las mujeres que quieran verse bien con Desigual. 

La canción que suena en el nuevo anuncio es Hundred Miles de Yall y se ha utilizado para 

anunciar los nuevos cortes de pantalón vaquero que ha lanzado la marca, bajo el nombre de 

Exotic Jeans. Un paso más para normalizar la veteranía y hacer que las mujeres de toda 

índole y condición se sientan representadas en el mundo de la moda. 

 

Madrid 19 MAY 2017  

Cara Delevigne, Lena Dunham y Amy Schumer son algunas de las modelos y actrices que ya 

han alzado la voz en contra de los estereotipos de belleza(…). Ahora, Desigual se suma a 

esta lucha a favor de la belleza real con su nueva campaña de verano que protagoniza la 

modelo Charli Howard y cuyas fotografías no han sido retocadas. 

La firma de moda española ha compartido en su Instagram algunas imágenes de la sesión de 

fotos y en una de ellas se muestra el trasero de la modelo con celulitis, algo poco frecuente, 

por no decir inexistente, en las campañas publicitarias de firmas de moda pero que sí que es 

una realidad para muchas mujeres  

Y si hay que hablar de diversidad encima de la pasarela no se puede olvidar a Winnie Harlow, 

la modelo con vitíligo –una enfermedad degenerativa de despigmentación de la piel– que fichó 

también por Desigual en el año 2014 y desde entonces ha revolucionado la moda.  

Cada vez son más las modelos y famosas que se unen a esta batalla contra los cánones de 

belleza 

 

1. Lee los dos artículos y atribuye un fragmento a cada fotografía. 
 

 
2. ¿Cómo se llaman estos tres modelos ? 
3. ¿Qué es lo que caracteriza a cada modelo? 
4. ¿Por qué apuesta Desigual por este tipo de modelos? 
5. ¿En qué medida podemos decir que es una estrategia ética? 

 

http://los40.com/tag/fecha/20160408
http://www.desigual.com/es_ES
https://elpais.com/tag/fecha/20170519
https://elpais.com/tag/cara_delevingne/a
https://elpais.com/tag/lena_dunham/a
https://elpais.com/tag/amy_beth_schume/a
https://www.instagram.com/charlihoward/
https://www.instagram.com/desigual/
https://www.instagram.com/desigual/
http://smoda.elpais.com/moda/winnie-harlow-la-modelo-con-vitiligo-imagen-de-desigual/
http://smoda.elpais.com/moda/winnie-harlow-la-modelo-con-vitiligo-imagen-de-desigual/
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Mango se sube al carro de usar mujeres “reales” en su nueva campaña 
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 Publicado en prmarketing 

La marca Mango ha lanzado hoy miércoles su nueva campaña “I am What I am”, en la que 
presume de ser la primera marca de ropa que presenta una colección enfocada a la mujer que 
viste. Así, en el proyecto lanzado para promocionar Violeta (su marca de tallas grandes) utiliza 
estereotipos y cánones de belleza que difieren de los utilizados en los últimos años en el 
mundo de la moda. La campaña ha sido creada íntegramente por mujeres de la agencia 
Mccann que, en una primera fase, se lanza sin la colección y simplemente mostrando mujeres 
desnudas y sin artificios, con fotos sin retocar y con mujeres que, aparentemente, se sienten 
seguras y orgullosas de ser como son. 

La campaña de Mango cuenta como eje principal con un spot en el que la cantante Gloria 
Gaynor pone la música y la modelo internacional de tallas grandes Ahsley Graham abandera 
el movimiento #IAmWhatIAm al tiempo que se convierte en imagen de la marca; el anuncio 
ha sido dirigido por Ginesta Guindal y producido por Blur y con el que se lanza el nuevo 
posicionamiento de Violeta by Mango a nivel internacional. 

Estas campañas, que aspiran a presentar un modelo ‘real’ de mujer y huir de estereotipos, 
han sido alabadas por distintos colectivos, aunque también han tenido sus detractores. Estos 
últimos consideran que no es correcto utilizar una imagen no saludable del cuerpo humano. 
Analizan las consecuencias de utilizar modelos de tallas grandes en campañas de publicidad 
aludiendo al término “cuerpo real” y llegan a la conclusión de que la visualización de los 
cuerpos de tallas grandes provocan entre la audiencia un aumento en el consumo de comida 

y una reducción en la motivación para llevar un estilo de vida saludable. 

→ ¡ve el clip! 

https://www.youtube.com/watch?v=VGCRptw5_KE 

 

1. ¿Qué es lo que caracteriza al modelo de Victoria by Mango? 

2. ¿Por qué Victoria by Mango apuesta por este tipo de modelo? 

3. ¿Es ético? 

https://prnoticias.com/marketing/prmarketing/autor/1119-danieldeandres
https://prnoticias.com/marketing/prmarketing
https://www.youtube.com/watch?v=VGCRptw5_KE

